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Evento formativo finale del progetto Musei in SAV E
Rete (MiR) con approfondimento teorico-

pratico sulla progettazione di strategie
territoriali e digitali in ambito turistico e
culturale con approccio di Rete.

Sara l'occasione per un Lunch&Learning di
rete dove saranno presentate nuove tecniche
per la valorizzazione, promozione e sviluppo
del patrimonio culturale e territoriale, anche
con l'uso di nuovi strumenti digitali
implementati grazie al progetto MiR.

L'evento e rivolto ai referenti museali, agli

Amministratori Locali o loro delegati e agli

ESSENCES/ IcLY

i

operatori del settore cultura e turismo dei MUSEI IN RETE
Comuni di Alcamo, Caltabellotta, Geraci

Siculo, Mirto, Santo Stefano di Camastra e FINANZIATO NELL'AMBITO DEL PROGETTO "CHANGES"
Vizzini (CODICE PE_00000020) - SPOKE 8 CUP B53C22003780006

PNRR MISSIONE 4 - COMPONENTE 2 - INVESTIMENTO 1.3
FINANZIATO DALL'UNIONE EUROPEA
NEXTGENERATION-EU

Ministero

dell'Universiti 1 Al
e della Ricerca - By - * UNTVERSITA M ROMA




Universita
% degliStudi
¢ diPalermo

=N

Memorie e Nuove Opere ﬂ Erm L

PROGETTARE LA CULTURA IN RETE
FORMAZIONE -PROJECT WORK - LUNCH & LEARNING
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ROSSELLA SUCATO, DOTTORE DI RICERCA ESPERTA IN MARKETING TERRITORIALE E TURISTICO
MARIO EMANUELE ALVANO, SEGRETARIO GENERALE ANCI SICILIA E COORD. SCIENTIFICO MIR
CESARE ROZZISI, ING. ESPERTO IN DIGITALIZZAZIONE E IA - NAVETTA GRUPPO INTEGRATO SRLS

Argomenti del percorso formativo:

A) Marketing della cultura e targeting:
Definizione di marketing nella cultura

Piano Cultura: creazione del prodotto culturale,
branding e loyalty

Reti e comunita culturali locali (il potenziale)
Unique Experience Proposition
Digitalizzazione dei prodotti culturali

Uso delle nuove tecnologie nella fruizione del
patrimonio museale

B) Marketing territoriale e “swoting process”:
Territorio come sistema complesso

Stakeholder del territorio

Ruolo del marketing e lo sviluppo della
consapevolezza territoriale: dalla swot analysis allo
“swoting process”

La vocazione territoriale

Segmentazione dei pubblici

Concetto di posizionamento applicato ai territori
Focus sul concetto di restanza e turismo di ritorno
Territori in rete e rete per i territori

C) Marketing Turistico: dalla destinazione al ciclo di
vita dell'esperienza

Destination Marketing

Autenticita e Stereotipi
Transformation travel

Digital & smart tourism

Flussi turistici (attrattori e facilitatori)

D) LE RETI: marketing strategico di area vasta e
community engagement

Destination area
Attrattivita diffusa
Accessibilita e fruibilita di contesto
Reti e prossimita dei luoghi di cultura
Creazione, gestione e sviluppo di contatti ed
opportunita in rete (networking)
Strategie in rete e community engagement
(netcommunity)
La Rete dei Musei Comunali promossa da Anci
Sicilia
PROJECT WORK
LUNCH & LEARNING
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